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ARBEITSBOGEN STRATEGISCHES CONTENT MARKETING             

Name & Firma:____________________________________________  Datum: ______________

[bookmark: _7gc2jd60nyqj]Unser Themenplan	Blatt 1 von 2

[bookmark: _mxt0ko5k0cu9]Was sind unsere Themen pro Themenbereich?
[bookmark: _xtcvgcdqz2yv]“Why Themen” (Das Motiv, siehe auch “Think Limbic”), z.B.  
	· Schöner Wohnen
· Mehr Spaß haben
· Das Monster besiegen
	· Erfolgreich werden
· Aufregendes Erleben
· Eine Mission erfüllen
	· Effizienter werden
· Mehr Sicherheit
· Pain Points überwinden


· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
[bookmark: _8aj0bzt2rfry]“How Themen” (Lösungsansätze, um sein Ziel zu erreichen), z.B.
	· Produktgattungen
· Der Markt
	· Lösungen
· Neue Technologien
	· Vergleiche
· Methoden


· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
[bookmark: _akmx4nhplexm]“What Themen” (Konkrete Produkte oder Dienstleistungen, die das Problem lösen helfen), z.B.
	· Produktlaunches
	· Produktvorstellungen
	


· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________


[bookmark: _gmkvo7948tzw]Ereignisse
Welche relevanten Ereignisse kommen als Kommunikationsanlässe in Betracht, z.B. Feiertage, Messen, Events (z.B. Oscar), Ferienanfang, Sportereignisse, Jubiläen, (Film-)Premieren, Tag des... 

· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
Siehe auch
· http://dertagdes.de
· http://urlaub.kleiner-kalender.de/ferien/schulferien.html 
· http://www.kleiner-kalender.de/rubrik/feiertage-in-deutschland.html 
· https://www.schulferien.org/ 
· https://calovo.de/
· http://www.kleiner-kalender.de/rubrik/aktionstage.html 
· http://www.kleiner-kalender.de/rubrik/gesundheitstage.html 
· http://www.kleiner-kalender.de/rubrik/umwelttage.html 
· https://www.wann-is-was.de/
[bookmark: _qi32ddbnjeo3]Trigger Events 
Beispielsweise die Einführung einer neuen Technologie, Buchveröffentlichungen, neue Gesetze,  Wahlen, Aktionen von Wettbewerbern, Wirtschafts- oder Konjunkturdaten
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
[bookmark: _kccatlw7pg22]Ergänzungsthemen 
Ergänzungsthemen sind Beiträge, mit denen der Content-Plan gefüllt werden kann, ohne dass sie einem konkreten Thema zugeordnet werden können, die aber trotzdem ein taktisches Ziel erfüllen, z.B. Unterhaltung, Persönliches, Small talk usw. 
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
· ______________________________________________________________________
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